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Mondovisione

Boom di visitatori 
dentro l’Esposizione
e soprattutto fuori

6 giugno 2015

I camminamenti della Galleria 
per la prima volta aperti 
al pubblico fino alle 23.
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Ogni anno la sera 
del 3 settembre 
la macchina di 
Santa Rosa, una 

torre alta trenta metri 
che pesa oltre cinque ton-
nellate, viene portata a 
spalla da più di cento uo-
mini lungo il centro sto-
rico di Viterbo che, per 

l’occasione, è illuminato 
solo dall e fiammelle del-
la macchina. “La macchi-
na di Santa Rosa – spiega 
il sindaco di Viterbo, Le-
onardo Michelini– ha in 
sé tanti aspetti positivi: 
la devozione, il valore 
artistico, il sacrificio dei 
facchini e il senso della 

comunità che assiste alla 
celebrazione del traspor-
to. Se facessimo tutti la 
nostra parte, prendendo 
esempio da Santa Rosa, 
sfamando i ceti più po-
veri, faremmo un passo 
importante per aiutare 
a eliminare il problema 
della fame nel mondo”. 

TRENTA METRI DI FEDE
Dichiarata Patrimonio immateriale dell’umanità dall’Unesco nel 
2013, la Macchina di Santa Rosa è stata portata all’Expo per testimo-
niare l’impegno dell’Italia nella lotta alla fame nel mondo. Simbolo 
di devozione e sacrificio, la macchina è lì, col suo carico di luce, per 
ricordare a ognuno di noi di fare la nostra parte
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Primo Piano

L’effetto Expo si fa sentire e il Duomo registra un incremento nelle visite del 15%.
E mentre una classifica mette la Veneranda Fabbrica al settimo posto tra i luoghi 
storici più belli del mondo, la copia della Madonnina si prepara a un lungo tour
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Gli effetti di Expo 
“si sono visti in 
modo massiccio 
in questi ultimi 

giorni” sui visitatori del 
Duomo. Lo ha riferito 
il direttore della Vene-
randa Fabbrica Gianni 
Baratta. “Per il mese di 
maggio abbiamo avuto 
300mila presenze com-
plessive, con un incre-
mento del 15 per cento”, 
su una cifra di 6 milioni 
di visitatori in media 
ogni anno, “ma si comin-
ciano a vedere gli effetti 
di Expo in questi giorni, 
in modo massiccio, con 
presenze raddoppiate 
e molti stranieri”. La 
Veneranda Fabbrica ha 
anche annunciato che la 
copia della Madonnina 
al sito Expo, al termine 
dell’esposizione, girerà 

il mondo. New York e 
Nazaret le due tappe fi-
nora previste. Tappe di 
circa 90 giorni ciascuna, 
nel “tour” internaziona-
le della Madonnina che 
poi tornerà a Milano per 
restare per un po’ all’i-
nerno dentro il Duomo. 
Intanto Tripadvisor ha 
reso noti i  vincitori dei 
premi Travelers’ Choice 
Attractions Luoghi Sto-
rici 2015 e la classifica 
mondiale vede il Duomo 
al settimo posto, prece-
duto da San Pietro. Sul 
podio il tempio di An-
gkor Wat in Cambogia, 
seguito da Machu Picchu 
in Perù e dal Taj Mahal 
in India. Posizioni mi-
gliori per la Basilica di 
San Pietro e il Duomo 
di Milano nella classifica 
europea dove occupano 

rispettivamente il secon-
do e terzo posto dietro la 
Sagrada Familia di Bar-
cellona. Nella Top Ten 
italiana, invece, il Duo-
mo di Milano ottiene il 
secondo gradino del po-
dio nazionale, precedu-
to sempre da San Pietro 
e seguito dal Colosseo. 
Completano la classifi-
ca il Pantheon, la Catte-
drale di Santa Maria del 
Fiore a Firenze, Palazzo 
Ducale a Venezia, la Fon-
tana di Trevi, l’Antica 
Pompei, la Torre di Pisa 
e la Cattedrale di Siena. 
A decretare questa clas-
sifica sono gli stranieri, 
in particolare, gli statu-
nitensi che hanno valu-
tato positivamente ben 
sei luoghi storici italiani 
su dieci.

Omnimilano

LA SETTIMA MERAVIGLIA 

La copia della Madonnina 
esposta all’Expo sarà  
protagonista di un tour  
mondiale.
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La Galleria Vittorio Emanuele II regala al mondo Highline: la passeggiata sul tetto della città

 
Ministero delle
politiche agricole
alimentari e forestali

Il salotto di Milano si 
è rifatto il trucco e è 
pronto a mostrarsi 
in tutto il suo splen-

dore. Stiamo parlando 
della Galleria Vittorio 
Emanuele II appena  re-
staurata che, in un emo-
zionante tour di trenta 
minuti, si lascerà am-
mirare dai visitatori. Ad 
accompagnare i gruppi 
di 25 persone saranno i 
progettisti del Comune 
di Milano e di Prada che, 
insieme a Versace e Fel-
trinelli, hanno realizza-
to il restauro. 
Ma non finisce certo qui. 
Il vero regalo per mila-
nesi e turisti si chiama 
Highline Galleria. Un 
nome particolare tanto 

quanto lo spettacolo che 
offre. Si tratta, infatti, di 
una speciale passerella 
panoramica fra i tetti 
del centro storico che, 
costeggiando dall’alto la 
Galleria, accompagna i 
visitatori dal primo sug-
gestivo scorcio su piazza 
Duomo fino alla cupola 
centrale, alta ben 47 me-
tri. 
Come se non bastasse, 
però, la “passeggiata” è 
arricchita da un percor-
so informativo che avrà 
il compito di svelare i 
retroscena e le partico-
larità dell’opera costru-
ita fra il 1865 e il 1877 
dall’architetto Giuseppe 
Mengoni. Un obiettivo 
ambizioso, che ha riem-

pito d’orgoglio anche 
il sindaco Giuliano Pi-
sapia. «Ci siamo stupiti 
tutti perché quello che 
sembrava irrealizzabi-
le ora è possibile – ha 
detto il primo cittadino 
- Milano è risorta, rina-
ta, e apprezzata in tutto 
il mondo. 
Questa passerella por-
terà i milanesi e i visi-
tatori di Expo a vedere 
una parte della nostra 
città ambiziosa e affa-
scinante, di cui ci inna-
moriamo ogni giorno di 
più». L’ingresso, al quale 
si accede da via Silvio 
Pellico 2, è a pagamento 
e costa 12 euro. La bel-
lezza del panorama, in-
vece, non ha prezzo.

QUELLA MILANO MAI VISTA

I camminamenti sul tetto  
dell’ex Osservatorio.
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L’educazione ali-
mentare come 
valore assoluto. 
Ecco l’assun-

to fondante di “Italia, 
Sveglia!”, la campagna 
condivisa da Actionaid, 
Cittadinanzattiva e Slow 
Food che vuole chiedere al 
Premier Renzi di rivedere 
le linee di indirizzo per la 
ristorazione scolastica.
 
OBIETTIVO COMUNE
Come è ormai noto il mot-
to di Expo 2015 è “nutrire 
il pianete, energia per la 
vita”, una manifesto pro-
grammatico che mette al 
centro la sostenibilità, la 
biodiversità e la qualità 
del cibo che viene con-
sumato in ogni parte del 
mondo. Ecco perché Actio-
nAid, Cittadinanzattiva e 
Slow Food, unite nell’al-
leanza “Italia Sveglia”, 
ritengono fondamentale 
che ci si attivi per costrui-
re un quadro di riferimen-
to nazionale che orienti il 

mercato della ristorazione 
scolastica verso scelte so-
stenibili e responsabili, 
che promuova la tutela e 
la partecipazione di tutti i 
soggetti coinvolti, nonché 
un sistema agro-alimenta-
re sostenibile.  L’obiettivo 
è di rivedere le Linee di in-
dirizzo per la Ristorazione 
Scolastica, entro il 31 otto-
bre 2015 data di chiusura 
di Expo 2015.
 
LO SCENARIO
Nelle scuole italiane ven-
gono consumati 380 mi-
lioni di pasti l’anno che 
raggiungono, 2,5 milioni 
di utenti, per un fattura-
to di circa 1,3 miliardi di 
euro. Si tratta, senza dub-
bio, di volumi importanti, 
ma soprattutto di un ser-
vizio essenziale che coin-
volge gli studenti, i primi 
beneficiari, i docenti, le 
famiglie, le autorità loca-
li e nazionali, le aziende 
fornitrici e i produttori. 
Quando si parla di ristora-

zione scolastica oggi, non 
si può evitare di affronta-
re questioni come l’edu-
cazione all’alimentazione 
e al consumo sostenibile 
e consapevole, la parteci-
pazione dei soggetti alla 
definizione e revisione 
del servizio, la trasparen-
za degli appalti, la lotta 
agli sprechi alimentari. 
Non esistono di fatto dati 
nazionali sugli sprechi 
alimentari prodotti nelle 
mense scolastiche ma, se-
condo alcune rilevazioni, 
circa il 10% dei pasti servi-
ti (pari a 87mila tonnella-
te di cibo) sono eccedenze, 
delle quali l’85% è total-
mente sprecato. In questo 
scenario, ActionAid, Citta-
dinanzAttiva e Slow Food 
ritengono fondamentale 
coinvolgere cittadini e fa-
miglie affinché siano con-
sapevoli dei propri diritti, 
promotori e partecipi di 
consumi alimentari so-
stenibili, attraverso l’ado-
zione di comportamenti 

individuali e collettivi vir-
tuosi.
 
LA PETIZIONE
Così le tre realtà unite 
nella campagna “Italia, 
Sveglia!” hanno deciso di 
scrivere una lettera aper-
ta al Presidente del Con-
siglio, Matteo Renzi. Le 
linee guida che vengono 
indicate al Premier, per 
ridefinire le coordinate 
della ristorazione scolasti-
ca, sono semplici e chiare: 
Utilizzo di prodotti loca-
li e sani per i cittadini e 
l’ambiente; rispetto di la-
voratori, ambiente e con-
sumatori; partecipazione 
di genitori e alunni alla 
definizione del servizio; 
trasparenza delle gare di 
appalto; riduzione degli 
sprechi e dei rifiuti. È 
possibile firmare la lette-
re all’indirizzo petizioni.
actionaid.it/campagna/
iomangiogiusto. L’hastag 
lanciato sui social, invece, 
è #iomangiogiusto.

primo piano

RIPARTIAMO DALLE SCUOLE
ActionAid, con Sveglia Italia, chiede a Renzi di ripensare la nostra ristorazione scolastica

 di Flavio Di Stefano
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Made in Italy

Dino Meneghin, 
Ambassador Expo.

“Al di là dell’esposizione dei cibi, della degustazione, servono dibattiti, forum di 
proposte concrete da mettere in atto in maniera celere. Devono essere focalizza-
ti problemi enormi, come il divario alimentare tra i Paesi”. 
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MA PARLIAMO ANCHE DI FAME

È stato il più gran-
de giocatore di 
basket italiano. 
Nel nostro Paese, 

nessuno come lui. Si, è 
vero, ora ci sono quat-
tro baldi giovani che da 
anni stazionano fissi e 
con buoni risultati nelle 
squadre della Nba (Beli-
nelli, Gallinari, Bargna-
ni e Datome), ma lui è 
lui. Lui è Dino Mene-
ghin. Nell’ambiente del 
basket, e non solo italia-
no, basta il nome proprio 
per individuare la perso-
na, tanta è riconosciuta 
la sua grandezza.
Ma di quello che Mene-
ghin ha combinato con 
un pallone a spicchi tra 
le mani, lo spiegheremo 
più avanti. Con Dino 
parliamo di Milano Expo 
2015, di cui lui è uno de-
gli ambasciatori.
Meneghin, l’Expo è una vetri-
na di importanza internazio-
nale non solo per Milano ma 
per tutto il nostro Paese.
Certo. Ma la questione 
alimentare non riguarda 
soltanto Milano, riguar-
da tutto il mondo e non 

solo sotto l’aspetto della 
varietà dei cibi e delle 
eccellenze di ogni paese, 
che in molti vengono ad 
assaggiare. Al di là dell’e-
sposizione dei cibi, della 
degustazione, servono 
dibattiti, forum di propo-
ste concrete da mettere 
in atto in maniera celere. 
Devono essere focalizzati 
quegli enormi problemi, 
come il divario alimenta-
re tra i Paesi. Non è pos-
sibile che nei paesi afri-
cani si muoia di fame, 
mentre negli Usa esiste 
il problema dell’obesità. 
Questo, in futuro, non 
dovrà esistere. Bisogna 
cambiare strada e strate-
gia. Perche se si dovesse 
continuare come adesso, 
potremmo assistere ad 
esodi biblici di persone 
che non hanno nulla da 
mangiare. Bisogna mi-
gliorare le condizioni di 
vita, evitare che vengano 
sradicate le radici dei po-
poli.
Nato ad Alano di Piave 65 
anni fa, Dino Meneghin 
ha cominciato a giocare 
a basket molto presto. E 

Dino Meneghin, il cestista italiano più famoso nel mondo e Ambassador Expo non ha dubbi: 
“Questa Esposizione Universale è un’occasione unica per risolvere problemi enormi”

di Francesco Nuccioni
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non si è mai fermato. La 
sua carriera in pillole (di-
visa in tre sole squadre) 
dice 12 campionati italia-
ni, 6 coppe Italia, 7 cop-
pe dei campioni, 2 coppe 
delle coppe, 1 coppa Ko-
rac e 3 coppe Interconti-
nentali. Questo a livello 
di club (successi ottenuti 
quasi sempre con Milano 
e Varese). Con la maglia 
azzurra ha vinto l’oro 
agli Europei di Fran-
cia del 1983, il bronzo 
nell’allora Germania 
Ovest nel 1971 e nell’al-
lora Jugoslavia nel 1975. 
Alle Olimpiadi di Mosca 
del 1980 ha conquistato 
un argento. Non male. 
E non solo. Meneghin è 
stato il primo giocatore 
italiano ad essere scle-
to dalla Nba, nel 1970, 
chiamato all’11° giro da-
gli Atlanta Hawks. Ma il 
“menego” non attraversò 
mai l’Atlantico. Dotato di 
un carattere affabile e di 
una solida concretezza, 
Meneghin si caricò la 
presidenza della Fip in 
uno dei momenti più dif-
ficili della Federazione, 
dal 2009 al 2013. Nono-
stante abbia avuto frat-
ture in quasi tutti gli arti 
del corpo, Dino a conti-
nuato a giocare fino a 40 
anni, trovandosi anche 
ad affrontare (da rivale) il 
figlio Andrea.
Torniamo all’Expo. Questa 
manifestazione raggiungerà 
lo scopo che si è prefisso?
Intanto Expo ha ven-
duto oltre 12 milioni di 

biglietti e soprattutto è 
riuscita a sensibilizzare 
le scolaresche, che arri-
vano sempre numerose 
a visitare i padiglioni. 
Credo che nei mesi estivi 
ci sarà maggior affluen-
za. Arriveranno i turisti, 
che porteranno soldi che 
servono molto al nostro 
Paese. Credo che ci sia 
molta curiosità, che sta 
soppiantando lo scettici-
smo iniziale.
C’è anche il rischio che qual-
cuno salti sul carrozzone dei 
vincitori...
Certo, come in ogni si-
tuazione di questa por-
tata.
Cosa può fare il basket per 
l’Expo? Tu sei ambasciatore, 
insieme a Danilo Gallinari.
Possiamo dare visibilità. 
Danilo ha potuto farlo 
negli Stati Uniti, dove 

vive e gioca gran parte 
dell’anno. Di Expo se ne 
può parlare in ogni occa-
sione di manifestazione 
sportiva che ci riguarda. 
Durante questo periodo, 
dentro l’Expo ci saran-
no delle occasione per 
fare basket, per gioca-
re a basket, per parlare 
di basket. La Coca Cola 
ha costruito uno stand 
all’interno di Expo, un 
campo di basket, che 
poi, alla fine della ma-
nifestazione, donerà 
al comune di Rho. 
Noi, inoltre possia-
mo dare informa-
zioni su come deve 
essere l’alimentazio-
ne di un atleta, quali 
aspetti deve curare, il 
mangiare cibi sani. Noi 
possiamo fare questo.
Ed è già tanto.

UNA VITA  
DA CAMPIONE
Quella di Dino Meneghin 
col basket è davvero una 
storia coronata di sucessi. 
Con le maglie di Varese, Mi-
lano e Trieste ha totalizzato 
836 partite e segnato 8.580 
punti. Nel suo curriculum ci 
sono 12 scudetti e 6 coppe 
italia; 13 finali di coppa dei 
Campioni (7 vinte); 2 coppe 
delle Coppe, 1 coppa Korac 
e 4 coppe Intercontinentali. 
Con la nazionale italiana ha 
partecipato a 4 Olimpiadi 
(argento a Mosca 1980) e 
vinto una medaglia d’oro 
(Francia 1980) e due di 
bronzo (Germania Ovest 
1971, Jugoslavia 1975) ai 
campionati europei. Nn a 
caso, è stato il primo ita-
liano a essere scelto dalla 
Nba: nel 1970 fu chiamato 
dagli Atlanta Hawks. Nel 
1991 è stato nominato mi-
glior giocatore europeo di 
tutti i tempi. Una carriera 
d’oro, terminata a più di 

40 anni, riuscen-
do comunque 
a giocare una 

partita pro-
fessionista 

contro suo 
figlio An-

drea.
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Gutturnio 
Doc

Le PajoLe
    0,75 Lt   (€ 2,39 al Lt)

Disponibili  13.500* Pezzi

AcquA nAturALe
Sant’anna

1,5 Lt   (€ 0,14 al Lt)

Disponibili  
307.200* Pezzi

BirrA
Dreher
66 cl   
(€ 1,05 al Lt)

Disponibili  
56.600* Pezzi

BAGnoschiumA
DermomeD
750 ml  

Disponibili  28.800* Pezzi

Detersivo 
LAvAstoviGLie 

“tutto in uno”
FiniSh

    85 tabs  

Disponibili  9.000* Pezzi

6 cono 5 steLLe
Sammontana
Vaniglia e pistacchio    
450 g  (€ 3,27 al Kg)

Disponibili  22.800* Pezzi

ceLLuLAre
majeStic
• Quadcore • Dual sim
• Fotocamera  8 mpx
• Display 5” IPS
• Android Kitkat

Disponibili  200* Pezzi

750 ml

85 tabs

66 cl

fino al 13 giugno

Li Paghi meno Di noi! www.superdi.it
*Vendita effettuata nel rispetto del d.p.r. 6 aprile 2001 n°218. Il numero di pezzi per articolo fa riferimento alle quantità totali disponibili  

complessivamente in tutti i punti vendita della rete Superdì e Iperdì. La lista completa dei punti vendita è consultabile sul sito www.superdi.it. 
Nel manifesto a negozio sono indicate le quantità minime disponibili nel singolo punto vendita.  

Al fine di garantire la disponibilità dell’offerta a tutti i clienti, non saranno venduti quantitativi di merce eccedenti il fabbisogno familiare.
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Disponibili  13.500* Pezzi

AcquA nAturALe
Sant’anna

1,5 Lt   (€ 0,14 al Lt)

Disponibili  
307.200* Pezzi

BirrA
Dreher
66 cl   
(€ 1,05 al Lt)

Disponibili  
56.600* Pezzi

BAGnoschiumA
DermomeD
750 ml  

Disponibili  28.800* Pezzi

Detersivo 
LAvAstoviGLie 

“tutto in uno”
FiniSh

    85 tabs  

Disponibili  9.000* Pezzi

6 cono 5 steLLe
Sammontana
Vaniglia e pistacchio    
450 g  (€ 3,27 al Kg)

Disponibili  22.800* Pezzi

ceLLuLAre
majeStic
• Quadcore • Dual sim
• Fotocamera  8 mpx
• Display 5” IPS
• Android Kitkat

Disponibili  200* Pezzi

750 ml

85 tabs

66 cl

fino al 13 giugno

Li Paghi meno Di noi! www.superdi.it
*Vendita effettuata nel rispetto del d.p.r. 6 aprile 2001 n°218. Il numero di pezzi per articolo fa riferimento alle quantità totali disponibili  

complessivamente in tutti i punti vendita della rete Superdì e Iperdì. La lista completa dei punti vendita è consultabile sul sito www.superdi.it. 
Nel manifesto a negozio sono indicate le quantità minime disponibili nel singolo punto vendita.  

Al fine di garantire la disponibilità dell’offerta a tutti i clienti, non saranno venduti quantitativi di merce eccedenti il fabbisogno familiare.

Sono dodici le cop-
pie che dalla Cina 
hanno raggiunto 
l’Expo per dirsi 

‘Sì’. E lo hanno fatto 
nel loro padiglione che, 
questa settimana, si ap-
presta a festeggiare  il 
National Day cui seguirà 
la settimana dedicata a 
Shanghai. 
Tra  lo stupore dei vi-
sitatori, una parata di 
ventiquattro tra sposi e 
sposine ha attraversato 

il Decumano, trasforma-
to, inaspettatamente, 
in una gande e spetta-
colare navata. A unirli 
in matrimonio Filippo 
Paolo Barberis, il consi-
gliere delegato dal sin-
daco di Milano Giuliano 
Pisapia, che ha officiato 
la cerimonia. 
Così, con un romantico 
colpo di scena, si apro-
no i festeggiamenti del 
padiglione più visitato 
dell’Expo.

Mondo Expo

Cina
MI SPOSO ALL’EXPO

Dodici coppie cinesi hanno
scelto l’Expo per coronare 
il loro sogno d’amore. 
Si aprono così i festeggiamenti 
nel Padiglione cinese.
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Una storia che viene da lontano,
un presente che guarda al futuro.

Il Gruppo Mapei ha contribuito alla realizzazione di oltre 65 padiglioni, 
cluster e opere complementari di Expo Milano 2015, fornendo prodotti 
a clienti ed imprese accreditate. Inoltre ha sponsorizzato con prodotti 
e assistenza il Consorzio Orgoglio Brescia ai fini della realizzazione 
dell’Albero della Vita, il Padiglione USA, il “Seme dell’Altissimo”, e 
ha anche aderito all’iniziativa di Intesa Sanpaolo “Ecco la mia impresa”.

Mapei con voi: 
approfondiamo insieme su www.mapei.it
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Il mese di giugno? Sarà il mese dei 
grandi arrivi, sarà il mese dei grandi 
della terra pronti a calcare il selciato 
del sito espotivo di Rho Pero che sta 
vivendo uno dei mesi record della sua 
vita semetrale. 

a cura di Alanews

Come nasce il Grana Padano

LA SETTIMANA DELL’ORGOGLIO ITALIA

Un week end tricolore è quel-
lo che conclude la settimana 
italiana inaugurata con la 
parata del 2 giugno. E se il 
5 giugno è stato (non senza 
qualche piccola polemica, vi-
sto che doveva essere il 2) il 
giorno dedicato all’Italia, im-
preziosito dalla presenza del 
Presidente Sergio Mattarella, 
si può tranquillamente dire 
che il Capo dello Stato abbia 
fatto soltanto da apripista a 

una parata di stelle mondiali, 
come vedremo nelle pagine 
a seguire. Durante tutta la 
settimana, dal 2 al 7 giugno, 
il Cardo rimarrà “vestito” con 
i colori della bandiera e ver-
ranno distribuite le spille con 
il logo di Padiglione Italia. 
Gruppi folkloristici e degusta-
zioni di prodotti tipici nostrani 
faranno il resto per una festa 
che domenica terminerà con 
una serie di eventi mozzafiato.

PANE PER LA RICERCA 

Nel cuore dell’Expo c’è un laboratorio 
attrezzato con forno dove si può 
degustare pane sempre fresco e 
croccante. È il chiosco di Maria Mari-
noni che, fino al 14 giugno, aiuterà la  
Lilt (lega italiana per la lotta contro i 
tumori) devolvendo il 10% del ricava-
to dalla vendita dei “Pani dell’orto”, 
le pagnotte profumate con gli odori 
dell’orto, dall’aglio al pomodoro.
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UN’ALLEANZA GLOBALE PER DIRE ‘NO’ 
AGLI SPRECHI ALIMENTARI 

La data da ricordare è il 6 giugno quando la 
presidente del Chile, Michelle Bachelet, firmerà 
un’importante “Alleanza Globale contro lo spreco 
alimentare”. Con lei, nell’ambito di “Women for 
Expo” anche Emma Bonino è attesa alla 
firma di un documento breve, che, se-
condo l’ex Ministro degli Esteri italiano 
“indicherà gli impegni che le donne devono 
assumere insieme per fare in modo che un 
terzo del cibo prodotto non venga sprecato”. 

IL NATIONAL DAY DEL BELGIO
Il 12 giugno sarà la volta del Belgio a festeggiare la propria 
giornata nazionale all’Expo. Il programma, che è ancora da 
definire, dovrebbe iniziare come da consuetro protocollo-
con i discorsi ufficiali e il cerimoniale dell’alzabandiera alle 
11 dal mediacentre. Un’occasione importante per conosce-
re le tradizioni e le specialità gastronomiche del Paese.

L’Ungheria  
per un futuro 
sostenibile

Sempre il 6 giugno 
anche il padiglione 
dell’Ungheria si 
chiederà come 
realizzare un futuro 
sostenibile per il 
pianeta con il Forum 
“The World Tought 
Leaders Forum. 
Caring for People 
and the planet”.  

Informazione 
pubblicitaria
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Il 7 giugno a fare la 
sua festa nazionale 
sarà l’Estonia con la 
presenza, all’alzaban-

diera ufficiale delle 11, del 
Presidente Toomas Helrik 
Ilves. Fitto il calendario 
di eventi “estoni”, ma il 
più divertente, alle 15.45 
è il tentativo di Guinnes 
World Record del mitico, 
kiiking, uno sport nato 
proprio nel paese baltico. 
Si tratta del dondolare su 
un’altalena altissima del 
raggio di 7 metri. Con evo-
luzioni a 360 gradi gli atle-
ti di questo strambo sport 
cercheranno di riscrivere 
il Guinness proprio a Rho 
Pero. Per il paese dove è 
nato Skype, la vera culla 
del digitale in Europa, si 
tratta di una vera passione 
nazionale. 
L’8 giugno parte la setti-
mana di scambi tra indu-
striali moldavi e italiani, 
ma il centro del mondo 

Expo in quel giorno sarà la 
Cina con il suo Padiglione. 
Per l’occasione sarà pre-
sente nel sito espositivo di 
Rho il vicepremier cinese 
e membro del Politburo 
Zang Gaoli. 
Mercoledì 10 giugno ar-
rivo a quattro quarti di 
nobiltà politica sul sito di 
Expo Milano 2015. Sarà a 
visitare l’Esposizione uni-
versale, nel giorno della 
festa della Russia, niente-
meno che il Numero Uno 
del Cremlino Vladimir Pu-
tin, il quale troverà ad ac-
coglierlo il Presidente del 
Consiglio Italiano Matteo 
Renzi. 
L’11 giugno sarà il gior-
no nazionale della Santa 
Sede. Cerimoniali “usuali” 
a parte, nell’Auditorium di 
Expo 2015, alle ore 11, ter-
rà banco un evento chia-
mato “Non di solo pane” 
che vedrà la partecipa-
zione dell’Arcivescovo di 

Milano, Angelo Scola, del 
numero uno della Cei, Car-
dinale Angelo Bagnasco e 
del Commissario Generale 
del Padiglione della Santa 
Sede Cardinale Gianfranco 
Ravasi, il quale, nel pome-
riggio alle 16, sarà al cen-

tro di un dialogo, sempre 
all’Auditorium, intitolato 
“I Volti della Terra” che 
si intreccerà con Giuliano 
Amato e Nicolas Hulot, 
Commissario Generale 
della Conferenza Mondia-
le sul Clima. 

Parata di autorità
per i National Days



18 6 GIUGNO 2015 sezione



196 GIUGNO 2015sezione



20 6 GIUGNO 2015 mondo expo

BALLANDO SOTTO IL CIELO DI RHO

Se la vostra passione sono i balli latini, al-
lora scegliete il sabato per visitare l’Expo. 
Al padiglione dell’Ecuador, infatti, balleri-
ni professionisti insegneranno ai visi-
tatori la Bobbie Dance, una danza 
sfrenata dai ritmi inconfondibili. 
Per chi invece è più orientato alla 
disco music, l’appuntamento è 
dalle 18 alle 23 al padiglione 
della Bielorussia dove l’aperi-
tivo night si consuma tra 
dj set, cocktail e finger 
food. 

IL BUON USO DEL PADIGLIONE  
del Principato di Monaco 
Il 9 giugno sarà il National Day del Principato di Monaco. Oltre 
ai festeggiamenti, sicuramente in grade stile, l’evento si presta 
per visitare quello che è stato definito uno dei padiglioni più 
belli e in linea con il tema dell’Expo. Realizzato al 70 % in mate-
riali riciclabili e coperto al 50 % da verde, su idea dell’architetto 
italiano Enrico Pollini, il padiglione riserva numerose sorprese 
al visitatore.  Assolutamente da vedere. Ricordando anche ch, 
al termine dell’Esposizione Universale, il Principato di Mona-
co farà smontare il padiglione per ricostruirlo in Burkina Faso 
dove ospiterà una sede operativa della Croce Rossa locale. 

A FUOCO LENTO

È il ciclo di appuntamenti  pensa-
to da Casillo Group per il cluster 
dei cereali e dei tuberi. A partire 
dal 7 di giugno quando “A fuoco 
lento”  aprirà i battenti con la 
conferenza sull’alimentazione 
anti-age e sulla macrobiotica 
con lo chef Eddy Pellegrino e la 
nutrizionista Debora Cantarutti.
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TUTTO PRONTO  
PER  LA SETTIMANA  
DI SHANGHAI

Ha inizio martedì 9 giu-
gno, naturalmente pres-
so il padiglione Cina, la 
settimana dedicata alla 
provincia di Shanghai.
Fino a sabato 13 giugno 
si entrerà in contatto 
con il mondo degli affari 
della regione cinese per 
conoscerne le opportu-
nità d’affari e di turismo. 
Non mancheranno ma-
nifestazioni per esaltare 
la cultura e le specialità 
gastronomiche tipiche di 
Shanghai che a Milano 
tenterà anche di imporsi 
nel campo della moda. 

ASSAGGI DI GUSTO DEL CANTON VALLESE
Fine settimana ghiotto al padiglione della Svizzera dove per 
due giorni il canton Vallese affascinerà i visitatori con le sue 
specialità enogastronomiche. Dai vini, ai formaggi, passando 
per i succhi di frutta, i distillati, il pane di segale e la carne 
secca, il terzo cantone più vasto della Svizzera (dopo il canton 
Grigioni e il canton Berna) renderà omaggio alla sua terra po-
nendo l’accento anche sul concetto di ospitalità che, nel Canto-
ne, è davvero molto forte. Basti pensare che questa è la terra 
che ha visto nascere César Ritz, il fondatore degli Hotel Ritz a 
Parigi e Londra. 

DALLA PARTE  
DELLE FORESTE 

Venerdì 12 giugno a 
Milano in Expo 2015 
all’Auditorium di Palazzo 
Italia dalle 14.30,  si 
svolgerà il convegno in-
ternazionale di presenta-
zione del progetto LIFE+ 
“Making Good Natura”  
dedicato alla valutazione 
economica dei servizi 
ecosistemici delle fore-
ste in siti Natura 2000 
per valorizzare l’apporto 
delle foreste a livello 
globale e nazionale per 
il benessere umano.

Informazione 
pubblicitaria
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INIZIA DA EXPO  
LA LOTTA ALLO SPRECO 

Quando si spengono le 
luci, entra in scena il Ban-
co Alimentare che, ogni 
sera, raccoglie il Cibo 
avanzato dai tanti punti di 
ristoro presenti nel polo 
espositivo dell’Expo. I vo-
lontari, armati di carrelli, 
iniziano il loro tour dopo 
la chiusura e, prorpio nel 
rispetto del tema principe 
dell’Esposizione Universa-
le, raccolgono dai ritora-
tori aderenti all’iniziativa 
il cibo ancora in ottime 
condizioni rimasto inven-
duto durante la giornata 
per portarlo ai bisognosi. 
Oltre 1.000  sono i chili di 
pietanze raccolte.

LA CINA SCOPRE 
LA SICILIA

The Bund, il più impor-
tante magazine cinese di 
moda e lifestyle, arriva 
in Italia per una full im-
mersion ispirata ai temi 
dell’Expo. E lo fa in un 
viaggio che attraversa lo 
Stivale da nord a sud. Dal 
9 al 12 giugno sarà la volta 
della Sicilia.

L’ARTIGENIALITÀ È QUI

Metti 27 stand 
espositivi nella 
Rassegna del-
le Eccellenze, 

lo Store delle Eccellen-
ze per temporary shop e 
mostre culturali, un’area 
polifunzionale di 300 mq 
per eventi, 6 postazioni di 
street food e il ristorante 
Solatium. Ne esce furi un 
villaggio dove la cratività 
è di casa: L’Italian Makers 

Village, il Fuori Expo uf-
ficiale di Confartigianato. 
Qui è in mostra tutto il  
made in Italy  condito da 
esposizioni, mostre, de-
gustazioni, show cooking, 
concerti, spettacoli, con-
vegni e incontri. La sede è 
in uno dei cuori pulsanti 
della creatività italiana: la 
vecchia area industriale ri-
qualificata che è oggi uno 
dei quartieri più in voga 

della città: Zona Tortona.  
Questa settimana è di sce-
na il Salento con una serie 
di eventi che vanno dalla 
colazione salentina al wor-
kshop sulle orecchiette, 
passando per il concerto 
di pizzica, il laboratorio di 
pasticceria e una serie in-
credibile di degustazioni. 
Il tutto tra dj set, dibattiti, 
mostre d’artigianato e gio-
chi per bambini.

Nella zona simbolo della Milano creativa ha casa The Italian Makers 
Village: 1800 metri quadri destinati a ospitare, a rotazione settimana-
le, oltre 800 eccellenze artigiane italiane provenienti da tutti i settori
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www.yamaha-motor.itServizio clienti 848.580.569*** Seguici su 

YamahaGO
Con TUO DA € 59

AL MESE*
(TAEG 9,17%)

Prova il nuovo Yamaha Tricity. Non avrai più scuse. E niente più traffi co.
Facile da guidare, leggero e compatto: ecco la nuova soluzione di Yamaha per tornare a goderci 
le nostre città. Le due ruote alte anteriori offrono una sensazione di stabilità superiore sui pavé, 
dossi o sul bagnato, e i tre freni a disco assicurano frenate pronte e decise, sempre. 
Il brillante motore 125 cc offre accelerazioni progressive e consumi da record. 
Tutto ad un prezzo sorprendente: soli € 3.490 f.c. Grazie a YamahaGO puoi averlo da € 59 al mese* 
(TAEG 9,17%) e 3 anni per decidere se restituirlo, cambiarlo o tenerlo. E per fi nire una grande 
novità: da oggi puoi estendere fi no a 5 anni** la garanzia sulla tua Yamaha.
Yamaha Tricity. Move. Live. Love.
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Abbandona il traffi  co
e abbraccia la facilità di guida.
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Settimana 
                        dal 6 

al 12 giugno

Cosa

Gelato Festival  
Tribute to Expo

7 giugno 2015
ore 12,00

Piazza Castello, 1

Finale della gara di 
creatività fra i Mae-
stri Gelatieri che si 
sono sfidati in seno 
al Gelato Festival. Un 
evento che è, insieme, 
un tour nelle mag-
giori città italiane ed 
europee, una mostra 
itinerante sulla storia 
del gelato e una gran-
de festa per golosi 
grandi e piccini dove 
aggiungere ai piaceri 
del palato quelli della 
conoscenza. I Maestri 
gelatieri infatti sve-
leranno tutti i segreti 
del dolce freddo.
www.gelatofestival.it.

&Dove

Indovina chi vine a cena
le Priceless Surprise del martedì

Chef stellati sul tetto di Milano

Negli occhi le guglie del Duo-
mo, nel piatto le opere di 35 
grandi chef che si alterne-
ranno nelle cucine dello chef 
resident Antonello Colonna. 
Questa l’esperienza unica pro-
posta da “Priceless Milano”, il 
temporary restaurant voluto 
da MasterCard, in cima a Pa-
lazzo Beltrami, sede di Galle-
rie d’Italia e polo museale di 
Intesa Sanpaolo in Piazza della 
Scala. Un vero e proprio “luogo 
di eventi” per pochi eletti (solo 
24 i posti a sedere) nel cuore 

della città che rimarrà attivo 
pe rtutta la durata dell’Expo e 
che si propone come esperien-
za itinerante per raggiungere 
altre capitali europee. Food 
experience, eventi speciali e 
sorprese indimenticabili come 
quella del martedì, quando un 
perosnaggio noto del mondo 
dello spettacolo, dell’arte, del-
lo sport, della moda siederà 
con gli ospiti in un unico tavo-
lo conviviale. Questa settima-
na la cucina sarà diretta dallo 
chef Marcello Trentini.

A
rt

La cucina popolare

Per i sei mesi di Expo al Priceless 
Milano ci saranno anche gli chef 
della Scuola di Cucina di Pollenzo, 
la prestigiosa accademia di cuci-
na nata in seno all’Università di 
Scienze Gastronomiche di Bra in 
collaborazione con Slow Food. La 
partnership, promossa dallo Chef 
resident del ristorante Antonello 
Colonna, vedrà ai fornelli i giovani 
chef del Master in “Cucina Po-
polare di qualità” della Scuola di 
Pollenzo per alcuni appuntamenti 
d’eccezione. Per le prenotazioni: 
www.priceless.com/ristorante

Nel punto dove si dividono le acque del Naviglio Grande, c’è 
antichissima locanda, l’Osteria dell’Angelo, oggi ristorante al 
Mago. La locanda venne donata da Filippo Maria Visconti a 
Oldardo Lampugnano nel  1412 e, da allora, è sempre stata un 
luogo di fermata per i corrieri postali, per i postiglioni delle 
diligenze, per i passeggeri del “Barchett de Bufalora” e per 
incontri e battute di caccia organizzate dai Visconti e dagli 
Sforza. Si tramanda che in questa stazione di sosta abbia sog-

giornato anche Leonardo da Vinci, 
chiamato da Ludovico il Moro a 
Milano per porre rimedio all’ecces-
sivo scorrimento delle acque del 
Naviglio Grande nella località di 
Castelletto di Albairate. 
Per informazioni: 32068324266 

Cenare sotto il cielo 
stellato di Milano o 
sull’antica via delle 
diligenze. Ammirare 
le guglie del Duomo 
da vicino grazie alla 
passeggiata sulla 
Galleria Vittorio 
Emanuele II appena 
restaurata. Giocare 
col cibo, improvvi-
sarsi chef, incantarsi 
davanti alle immagi-
ni suggestive pro-
iettate sulla facciate 
del Palazzo Reale.
Ecco a voi Milano.
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Sulla strada delle diligenze
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Fino al 7 giugno 2015  si potrà ammirare la più 
completa esposizione di opere grafiche mai presen-
tata dell’artista francese Georges Rouault (Parigi, 
1871 – 1958). Un appuntamento imperdibile nelle 
bellissine sale Viscontee del Castello Sforzesco. La 
mostra presenta 160 opere grafiche delle principali 
serie: Réincarnations du Père Ubu (serie completa), 

Miserere (serie completa), Cirque, 
Passion, le due serie dei Fleurs du 
Mal (in nero e a colori), Cirque de 
l’Étoile Filante, Souvenirs Intimes, 
Grotesques e alcune stampe sciolte 
a colori di grande formato. 
Piazza Castello, ingresso libero

GEORGES ROUAULT in centosessanta opere

TUTTO LO SPLENDORE 
DEL RINASCIMENTO
È un percorso che lascia senza respiro 
quello che vi aspetta fino al 21 giugno 
nella Sala Castellana del Castello Sforzesco. 
“Splendori rinascimentali nelle corti dell’Ita-
lia settentrionale” è un tuffo nel fasto delle 
più importanti corti dell’Italia settentrionale 
dalla fine del Trecento alla metà del Cinque-
cento, che si snoda in tre sezioni. La prima 
è dedicata agli artisti che si raccoglievano 
intorno alle corti rinascimentali dell’Italia 
settentrionale, la seconda ai committenti 
(principalmente le casate dei Visconti-Sforza 
e Trivulzio di Milano) e la terza allo stile. 
Qui verranno mostrate le tecniche di mise 
en page attuate nei corali miniati. Un’espe-
rienza davvero singolare organizzata dalla 
Biblioteca Trivulziana.

SPETTACOLO ‘SUL’ PALAZZO REALE 
Per il Finalcial Times Milano sta vivendo un nuovo Rinascimento: 
un’inattesa metamorfosi della città che si mostra “protesa verso 
una nuova identità”. E proprio al Rinascimento - ma quello del 
Quattrocento - è dedicata l’opera urbana “L’Età d’oro di Milano”: 
quindici minuti di luci e colori, musica e proiezioni per ‘raccontare’  
lo splendore del Quattrocento milanese sulla facciata di palazzo 
Reale. Un’opera urbana multimediale nel cuore di Milano resa 
possibile grazie alla collaborazione del Comune e di Agon. Uno 
spettacolo suggestivo che sarà visibile fino al 21 giugno.

Foto: Agon
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CREATIVE BRAIN

Siamo un modo nuovo di pensare e agire, siamo comunicazione, siamo marketing, 
siamo business, dove le idee sono le fondamenta di ogni esperienza e il digitale 
una componente imprescindibile.

hurr icaneagency. i t

C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

Hurricane_Metro_Expo.pdf   1   20/05/15   17:52

UN GIORNO DA DIVA
alla boutique di Via della Spiga 

Monnalisa apre le porte ai bambini per 
una giornata speciale. Il 13 giugno per un 
giorno la boutique si trasformerà in uno 
scintillante set fotografico dove le bambine 
potranno scegliere il loro look preferito e 
farsi ‘immortalare’con un’artistica foto ri-
cordo. Special Guest dell’evento la giovane 
artista Arianna Coltorti che realizzerà, ispi-
randosi alle foto, sorprendenti eco-ritratti 
ottenuti con materiali da riciclo - carta da 
parati, pizzi, passamanerie, bottoni, nastri. 
E per chi acquista il suo outfit preferito, in 
omaggio il suo somigliantissimo e ironico 
“Wallpeople”.E

x
p

o
 j
u

n
io

r
Era e resta il gioco preferito di tutti i bambini di ogni generazione: 
pasticciare in cucina, creare, impastare, impiattare e servire. La pre-
parazione del cibo è un gioco sano e divertente che prende forma al 
Centro Cucina di Milano Ristorazione di via Sammartini 73 attraverso 
l’iniziativa “Dall’orto alla tavola” – Laboratori di educazione al gusto 
consapevole.
Qui i bambini e le loro famiglie potranno giocare prendendo parte ai 
laboratori di cucina in programma. Come quello del 10 giugno quan-
do, a partire dalle  ore 18, i bambini cucineranno sotto la guida di 
personale specializzato la cena per tutti. Sì, perché mentre i genitori 
ascolteranno i consigli di un nuotrizionista, i piccoli chef si daranno 
da fare ai fornelli e, alla fine, si mangerà tutti insieme. 
Grazie al materiale in più lungue (italiano, inglese, francese, spagno-
lo, cinese e arabo) e alla presenza di personale specialistico plurilin-
gue, la partecipazione è garantita anche alle famiglie straniere.
Il menu in programma per il 10 giugno è Riso Venere con asparagi e 
salsa al taleggio e Insalata di pollo in cestino di Parmigiano . 
Da leccarsi i baffi.

PICCOLI CHEF CRESCONO
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PASSEGGIANDO TRA LE GUGLIE 

È un calendario speciale che la Veneranda 
Fabbrica del Duomo di Milano ha messo in 
piedi per far conoscere a tutti le bellezze 
della più grande Cattedrale gotica d’Italia. 
Tra i molti appuntamenti, da non perdere 
quello del venerdì e del sabato quando, alle 
18.00 (in lingua inglese) e alle 19.00 (in ita-
liano) una guida accompagnerà i visitatori  
in una speciale passeggiata sulle Terrazze, 
fra le guglie del Duomo. V

is
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Passeggiare tra le guglie del 
Duomo, scoprire la Galleria 
appena restaurata, curiosare 
tra le opere d’arte di palazzo 
Marino. Ecco la Milano insolita 
che apre le porte ai turisti e 
ai milanesi in questo giugno 
prezioso. E lo fa attraverso 
mini visite guidate, gli smart 
tour, che permettono di visi-
tare ogni circuito in un arco 
di tempo che va da 30 a 45 
minuti. Si inizia con Palazzo 
Marino che, per tutta la durate 
dell’Expo, indossa i panni 
del museo nelle giornate del 
martedì, mercoledì e venerdì 

per 5 volte al giorno. Accom-
pagnatori e audioguide in 10 
lingue condurranno i visitatori 
alla scoperta dei tesori d’arte 
del Palazzo che, per l’occasio-
ne, apre al pubblico quattro 
nuove sale al piano terra: la 
Sala delle Tempere con tele del 
Seicento, la Sala degli Arazzi 
con opere che illustrano la vita 
dell’imperatore romano Marco 
Aurelio, la Sala della Trinità 
con affreschi attribuiti a Giovan 
Mauro della Rovere detto il 
Fiammenghino e la Sala della 
Resurrezione con affreschi di 
Giovanni da Lomazzo.

ALLA SCOPERTA DI MILANO
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CLUSTER

AREE TEMATICHE

SITO ESPOSITIVO

RISO CACAO E 
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CAFFÈ

FRUTTA
E LEGUMI
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CASCINA
TRIULZA

EXPO
CENTRE

C
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E TUBERI

BIO-MEDITERRANEO

PADIGLIONE
ITALIA

AREA
CORPORATE

OPEN AIR
THEATRE

LAKE
ARENA

ZONE ARIDE

BIODIVERSITY
PARK

ISOLE MARE
E CIBO

DECUMANO

PADIGLIONI 
SELF-BUILT
Gli spazi espositivi dei paesi
partecipanti si affacciano 
sul Decumano.
Ogni paese nella costruzione
rispetta criteri relativi 
all’utilizzo dei materiali,
al consumo energetico, 
all’organizzazione
dello spazio

L’organizzazione delle
Nazioni Unite è presente
a Expo con una serie di 
installazioni sparse nel
Sito Espositivo

Per i più piccoli
Arts & Foods
Cascina Triulza
Children Park
Coop
Kinder - Sport
Padiglione Italia
Padiglione Zero
Save the Children

Informazioni utili
Baby Area 0-4
Noleggio Passeggini
Telefono emergenza: 112
Informazioni: 020 2015

Troverete un fasciatoio
in tutte le aree 
di servizio

DEDICATO ALLE FAMIGLIE

ECCO COSA SI TROVA NEL SITO ESPOSITIVO
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Triennale di Milano

Arts & Foods

Paesi

Padiglioni 
e spazi
espositivi 
dei Paesi
protagonisti
di Expo

Il padiglione
Italia è nel 
Cardo, 
comprende
il Palazzo Italia
e gli spazi delle
diverse regioni

Cluster

Paesi diversi
accomunati
da un particolare
genius loci,
identità tematica
o filiera 
alimentare

Società Civile

Organizzazioni
e associazioni
riflettono sul
futuro di cibo 
e alimentazione

Ingresso Est
ROSERIO

Ingresso Sud
MERLATA

Ingresso Ovest
FIORENZA

Ingresso Ovest
TRIULZA

Palazzo
Italia

LA MAPPA
DOVE ACQUISTARE
I BIGLIETTI
L’acquisto è possibile attraverso
molti canali tra cui:

www.EXPO2015.org
Sportelli del Gruppo Intesa San Paolo
Biglietterie Trenitalia
Centri TIM
Supermercati Coop
Tutti i rivenditori autorizzati
su www.expo2015.org
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li L’Esposizione Universale è aperta 
tutti i giorni dalle 10 alle 23.
La chiusura dei padiglioni espositivi 
avviene alle ore 19,00.  Restano 
comunque attive le aree ristoro. 

Il biglietto per lo spettacolo ALLA-
VITA! del Cirque du Soleil  non è 
valido come biglietto di ingresso per 
Expo ma consente l’accesso al solo 
spettacolo che si terrà presso l’Open 
Air Theatre. 
Per assistere allo spettacolo è neces-
sario essere in possesso del biglietto 
di ingresso per Expo Milano 2015, 
acquistato a data fissa (o convertito) 
per la stessa data dello spettacolo. 
All’interno dei singoli settori (A Blu, 
B Viola, C Giallo) i posti non sono 
pre-assegnati ma a seduta libera.

SETTORE A BLU	 35 euro
SETTORE B VIOLA	 30 euro
SETTORE C GIALLO	 25 euro

Per spostarsi da un punto all’altro del sito espositivo - che, lo ricordiamo, si 
estende su circa un milione di metri quadri - è disponibile la navetta gratuita 
People Mover. Con una frequenza di passaggi tra i 5 e i 7 minuti, il servizio 
sarà attivo dalle ore 09.00 alle ore 24.00 per tutti i 184 giorni del semestre 
espositivo. 
Dieci le fermate nei 5 km del perimetro: 
• FERMATA 1 	 (Accesso Ovest Fiorenza/Accesso Ovest Triulza)  
		  Zona arrivo/partenze metro, zona arrivo/partenze 	
		  stazione ferroviaria, parcheggio FieraMilano
• FERMATA 2 	 Expo Center, accesso corridoio Decumano
 • FERMATA 3 	 Cascina Triulza – padiglione della società civile, 	
		  Children Park
• FERMATA 4 	 Cluster Spices, Cluster Fruit and Legumes
• FERMATA 5 	 Padiglione Italia, Lake Arena, Parco della Biodiversità, 	
		  Cluster Biomediterraneum
• FERMATA 6 	 (Accesso Roserio) Navette per i parcheggi Arese –	
		  Trenno, Parcheggio Roserio, Taxi
• FERMATA 7 	 Collina mediterranea
• FERMATA 8 	 (Accesso Merlata) Future Food District, Open Air 	
		  Theater, Parcheggio Cascina Merlata, Taxi, Autobus
• FERMATA 9 	 Cluster Coffee, Rice, Cocoa
• FERMATA 10 	 Padiglione Zero

MUOVERSI ALL’EXPO - LA NAVETTA GRATUITA 
PEOPLE MOVER
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Una storia che viene da lontano,
un presente che guarda al futuro.
Il Gruppo Mapei ha contribuito alla realizzazione di oltre 65 padiglioni, cluster 
e opere complementari di Expo Milano 2015, fornendo prodotti a clienti 
ed imprese accreditate. Inoltre ha sponsorizzato con prodotti e assistenza il 
Consorzio Orgoglio Brescia ai fini della realizzazione dell’Albero della Vita, 
il Padiglione USA, il “Seme dell’Altissimo”, e ha anche aderito all’iniziativa di 
Intesa Sanpaolo “Ecco la mia impresa”.
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Assistance

Home Assistance

Pit Stop Assistance


